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Аннотация. Обоснована возможность и целесообразность использования аккредитива 
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Исследование особенностей коммерческого кредитования в бизнесе 

остается актуальным, особенно в тех случаях, когда оно сопровождается поис-

ком и расширением рынка новых контрагентов: покупателей и поставщиков.  

Цель исследования – обоснование использования инструмента сни-

жения финансового риска в коммерческом кредитовании. Задачи исследо-

вания: систематизация преимуществ и недостатков аккредитива как ин-

струмента снижения финансового риска в коммерческом кредитовании. 

Объекты исследования – процессы товародвижения и движения денеж-

ных средств от производителя к покупателю. Предмет исследования – факто-

ры, влияющие на эффективность процессов товародвижения и безопасность 

движения денежных средств. 

Коммерческое кредитование – это предоставление отсрочки платежа по-

купателю за реализованную ему продукцию. В настоящее время значительно 

расширилась информационная база, позволяющая оценить финансовое состо-

яние покупателя на основе финансовой отчетности, размещаемой в открытом 

доступе на платформах «Ресурс БФО», «Тест фирм» и других. Применение же 

аккредитива позволяет дополнительно снижать финансовый риск в случае, ко-

гда организация начинает сотрудничать с новым клиентом – покупателем. 

Какова цена вопроса? Несомненно, это дополнительная нагрузка на спе-

циалистов (бухгалтеров, финансистов и специалистов по сбыту) – изучение 

особенностей этого инструмента и необходимость выбора наиболее подходя-

щего для бизнеса вида аккредитива: отзывный или безотзывный; покрытый или 

непокрытый, подтвержденный или неподтвержденный [1].  

Отзывный аккредитив не интересен покупателю, поэтому используется 

редко. Покрытый аккредитив интересен покупателю, но для продавца он имеет 
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определенный недостаток – отвлечение денежных средств из оборота на пери-

од исполнения аккредитива.  

Подтвержденный аккредитив также более интересен покупателю, но рас-

ходы покупателя по этому варианту расчетов, скорее всего, будут выше, так как 

на определенный период привлекаются средства банка для покрытия разрыва 

между имеющейся у покупателя суммы для оплаты по сделке и суммой по до-

говору.  

Кроме того, в период начала применения такого инструмента, как аккре-

дитив, бухгалтеру продавца необходимо изучить особенности отражения в бух-

галтерском и налоговом учете операций на соответствующих счетах. Для про-

давца аккредитив – это обеспечение того, что за отгруженные товары, выпол-

ненные работы или оказанные услуги он получит деньги. Поэтому и в бухучете 

сумму аккредитива учитывают как обеспечение обязательств и платежей: 

Дт 008 – получено обеспечение обязательств в день открытия аккреди-

тива; 

ДТ 51 Кт 62 – от покупателя поступила оплата за товары (работы, услу-

ги); 

Кт 008 – списана сумма обеспечения обязательств. 

В некоторых случаях у продавца могут возникать банковские комиссии, 

связанные с расчетами через аккредитив. Например, за проверку документов, 

которые подтверждают исполнение обязательства и необходимы для зачисле-

ния суммы аккредитива на счет получателя. В бухгалтерском учете их учиты-

вают в составе прочих расходов или расходов по обычным видам деятельно-

сти. 

В налоговом учете продавца комиссии, размер которых, определяется в 

процентном соотношении от суммы аккредитива, учитывают во внереализаци-

онных расходах равными частями в течение всего срока действия аккредитива 

в качестве процентов по долговому обязательству. 

В целом, незначительное увеличение расходов денежных средств, счи-

таем оправданным на период до установления доверительных отношений с но-

выми покупателями и последующего их коммерческого кредитования, поскольку 

аккредитив позволяет значительно снизить финансовый риск на начальном 

этапе. 
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