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вые ресурсы «экономики впечатлений». Обосновывается развитие в рамках модели «экономики 

впечатлений» посредством использования конкурентных преимуществ и культурного потенциа-
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Abstract. The article describes the features and key resources of the "impression economy". 

The author substantiates the development of the "impression economy" model through the use of 
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При всем разнообразии прогнозов о перспективах развития мировой эко-

номики, общим устоявшимся мнением экономистов является то, что экономи-

ческое развитие периодично и характеризуется постоянной сменой ресурсов и 

точек роста. Современную меняющуюся экономику некоторые исследователи 

называют «экономикой впечатлений или образов». По мнению исследователей, 

конкурентное преимущество в рамках новой экономической модели в первую 

очередь извлекается из умения удовлетворить потребности человека в каче-

ственных эмоциях. «Экономика желаний»  противопоставляется экономике, 

приводимой в движение необходимостью. Устройство такой экономики пред-

ставляет интерес с точки зрения изучения конкурентного преимущества и клю-

чевых ресурсов экономической системы. 

 Впечатления – это события, которые привлекают людей на персональном 

уровне. Можно наблюдать общемировую тенденцию и сдвиги в сфере ценно-

стей потребления и производства, когда владение собственностью уже не яв-

ляется обязательной необходимостью, а промышленное производство заменя-

ется культурным производством. Специалисты предупреждают компании о том,  

что предприятия,  работающие в сфере товаров и услуг, относятся к «убываю-

щему миру», а наибольшую динамику будут демонстрировать такие отрасли как 

туризм, развлечения, мода, центры здоровья и красоты, спорт, культурные про-

дукты, интернет. «Экономику впечатлений» характеризуют как такую модель, 
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где нематериальное значение будет определять ценность. В современных  ис-

следованиях в этом ключе все чаще называют такие нематериальные ресурсы 

как культурное пространство, культурные ценности и культурное наследие. 

Причем вопрос заключается в необходимости использования этих конкурент-

ных преимуществ в качестве ресурса развития среды, основы для формирова-

ния своеобразного культурного бренда той или иной территории. Такие конку-

рентные преимущества локализованы, географически привязаны к территории 

и трудновоспроизводимы другими конкурирующими субъектами, а значит, они 

наиболее устойчивы, обладают заложенной в них уникальностью. Следова-

тельно, местные культурные ресурсы становятся новым фактором конкурентно-

го преимущества, создающим потребительскую ценность.   

 Эта ценность – переживания, опыт и впечатления. Они всегда личностны 

и строятся на приобщении к чему-то величественному, например, к культурному 

наследию, культурным ценностям той или иной территории, региона.  Конечно, 

Иркутская область как территория располагает весомыми  конкурентными пре-

имуществами «экономики впечатлений». У нас имеются уникальные природные 

ресурсы: озеро Байкал – объект всемирного природного наследия, 80 объектов 

объявлены как природные памятники, разведано около 300 источников мине-

ральных вод, имеются 6 озер с ценными запасами лечебной грязи. Остров 

Ольхон – заповедник разнообразных ландшафтов и уникальных растений. Су-

ществуют уникальные культурные объекты – Глазковское захоронение древне-

го человека, Мальтинская стоянка древнего человека. Иркутск имеет 1300 объ-

ектов архитектурно-историко-культурного наследия. Имеется большое количе-

ство культовых объектов. Представлено около 20% горно-туристских мест Рос-

сии. На область приходится 7% российских заповедников и национальных пар-

ков. Представлено также уникальное инженерное сооружение – Кругобайкаль-

ская железная дорога. 

 В заключение можно отметить,  что в современном мире одной из функ-

ций территории стало производство впечатлений как фактора ее успешного не 

только культурного, но и экономического развития. В «бренде территории» за-

креплено конкурентное преимущество и ключевой ресурс «экономики впечат-

лений». 

 

 ЛИТЕРАТУРА 

 

1. Новосельская В.А.В. Культурное пространство территории как ресурс 

«экономики впечатлений» // Знание. Понимание. Умение: Изд-во Московский 

гуманитарный университет, 2016. №3. С.72-86. 

2. Салтанович И.П. От экономики необходимости к «экономике впечат-

лений» // Управление в социальных и экономических системах: Изд-во Минский 

инновационный университет, 2018. №27. С.133-134. 

 


