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Приоритетной и актуальной задачей в воспитании студенческой молоде-

жи является профилактика социально-негативных явлений, формирование в 

российском обществе высокой социальной активности, гражданской ответст-

венности, становление граждан, обладающих позитивными ценностями и каче-

ствами, способных проявить их в созидательном процессе в интересах укреп-

ления государства в целом. Социально-негативные явления являются серьез-

ным препятствием для экономического и политического развития общества, их 

профилактика осуществляется как с использованием традиционных форм обу-

чения, т.е. включение специальных правовых, культурных, политических, меди-

цинских и прочих знаний в общеобразовательные программы, так и в нетради-

ционных, таких как поощрение разного рода молодежных инициатив: учениче-

ские конкурсы, конференции, круглые столы, диспуты и другие мероприятия.  

Статья посвящена такой инициативе, как проекты создания социальной 

рекламы в молодежной образовательной среде как инструмента профилактики 

социально-негативных явлений. Социальная реклама имеет вид информации в 

любом виде, направленной на формирование определенных моральных ценно-

стей, общественных взглядов, а также побуждения заинтересованности социу-

ма к проблеме [1, С. 42].  

Можно обозначить различные варианты моделей и форматов социаль-

ной рекламы: 

- реклама на баннерах; 

- видеоролики в интернете; 
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- проекты и шоу на телевидении; 

- печатные материалы; 

- прочие формы. 

Если говорить о процессе вовлечения студенческой аудитории в процесс 

реализации социальной рекламы, то можно отметить, в первую очередь, незна-

чительные бюджеты студенческих проектов, их некоммерческий характер и их 

преимущественную реализацию в интернет-пространстве, в социальных сетях, 

нахождение в которых в современных реалиях занимает значительное количе-

ство времени молодежи. Социальная реклама несет в себе посыл, представ-

ленный в художественно выраженной форме. Она способна доводить до созна-

ния людей наиболее важные факты проблемы в обществе. Возможности дан-

ной рекламы широки, в связи с этим вовлечение студенческой аудитории в 

процесс создания и потребления социальной рекламы может показать высокую 

эффективность решения социальных проблем.  

В соответствии с постулатами маркетинга продвижение чего-либо начи-

нается на этапе разработки его концепции, то же справедливо и для социаль-

ной рекламы. Перед стартом ее разработки нужно провести анализ целевой 

аудитории, а также чётко определить, какую задачу она будет решать. 

Следующей достаточно обширной областью для обдумывания является 

проблема пробуждения интереса аудитории. Для того, чтобы вызвать у публики 

интерес, зачастую используют так называемую вопросительную конструкцию, 

личные истории как известных людей, так и студентов-авторов роликов.  

Можно отметить, что в процессе создания социальной рекламы необхо-

димо участие взрослых педагогов-специалистов, которым необходимо отсле-

живать компетентность и достоверность информации, соблюдение авторских 

прав, ее этическое и нравственное содержание. 

С учетом высокой цифровизации и активного внедрения новых информа-

ционных технологий, включая их использование в рамках учебного процесса, 

социальная реклама как способ профилактики социально-негативных явлений 

будет легко восприниматься студенческой молодежной аудиторией. 
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